杭州电子科技大学2018级传播学（网络编辑）专业培养方案
一、专业名称：传播学（网络编辑方向）（Communication,Network editor）
专业代码：050304        
2、 培养目标

    本专业培养具有系统的新闻传播学理论知识与技能、宽广的文化与科学知识、扎实的语言文字功底，富有创新精神和能力，能在新闻传媒、出版发行、各级政府及企事业单位和互联网等新媒体机构从事新媒体传播、策划与管理工作，具有较强的新媒体创新能力和适应能力，对国家和社会有高度责任感的传播学高级专门人才。

上述培养目标按知识、能力、素质三个方面具体体现为：
目标要求1：系统地掌握新闻传播理论知识和技能；了解国内新闻传播现状与发展趋势及国外新闻传播发展动态；

目标要求2：具有扎实的语言文字功底和互联网等新媒体策划、设计、制作、运营与管理能力；

目标要求3：具备独立分析和解决新闻传播工作问题的基本能力；具有较强的表达、人际交往、团队协作和一定的跨文化交流能力；

目标要求4：具有成为信息时代复合型、应用型新闻传播人才并能驾驭和应对未来的潜质，包括具有较高人文、科学素养、信息素养、健全人格和健康体魄、社会责任感和职业道德、创新精神和终身学习意识与能力。

3、 毕业要求

    本专业学生主要学习传播学、新闻学、编辑出版学的基本理论和基础知识，受到新媒体传播、网络编辑基本技能训练，具备从事互联网编辑工作的基本技能和运营管理的能力。

具体毕业要求如下：

1.具有扎实的语言文字功底和互联网等新媒体的编辑与制作能力； 
2.掌握传播学基础知识和基本理论，熟悉互联网管理的相关法律、法规、政策；

3.具备互联网文字、图片、声音、视频等的编辑和制作能力；

4.掌握数字媒介内容的表达与创意，数字媒介产品的策划、制作、运营、管理的基本技能；

5. 掌握文献检索、资料查询的基本方法，了解传播学的理论前沿和未来趋势，具有一定的科学研究能力。
6.掌握一门外语，能够比较熟练地阅读和理解外文本专业资料，初步具有国际化视野；

7.具有较强的社会交往和人际沟通能力，较强的专业判断能力与决策能力，以及分析问题和解决问题的能力； 

8.了解相关社会科学、人文科学、自然科学的基本知识； 

9.具有创新意识、开拓能力以及团队合作精神。

 10.具有对终身学习的正确认识、学习能力及适应发展能力；
4、 毕业要求与培养目标的支撑关系

毕业要求与培养目标的支撑关系表
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5、 主干学科

     新闻传播学

六、核心课程
新闻学概论、传播学概论、编辑出版学概论、网络与新媒体编辑、网络传播学、新闻采访与写作、新闻评论、版权运营理论与实践、媒介经营管理、网页设计与制作、网络图形图像处理、音视频节目策划与制作、中外新闻传播史。
七、学制  基本学制为四年，弹性学习年限为3～6年。
八、授予学位  文学学士
九、学分分配和最低毕业学分要求
	课程类别
	课程性质
	学分要求
	占总学分比例

	课内
教学
	通识教育课
	通识公共课
	必修
	40
	25%

	
	
	
	选修
	3
	1.875%

	
	
	通识选修课
	选修
	10
	6.25%

	
	学科（专业）基础课
	必修
	47
	29.375%

	
	专业课
	专业必修课
	必修
	15
	9.375%

	
	
	专业选修课
	选修
	25
	15.625%

	
	交叉与个性发展学分
	选修
	4
	2.5%

	实践教学环节
	必修
	16
	10%

	
	选修
	0
	0%

	课内教学+实践教学环节学分合计
	160学分

	其中：选修学分（含分层分类教学）
	80
	50%

	其中：实践学分（含课内实验、上机和课程实践）
	36.3
	22.7%

	最低毕业学分要求
	课内教学+实践教学环节
	课外教育项目（含创新创业实践学分）

	
	160学分
	6学分

	
	合计 166学分


学时统计表
	课程类别
	总学时
	理论学时
	所占比例
	实践类学时
	所占比例

	1.通识教育课
	928
	832
	89.7%
	96
	10.3%

	2.学科（专业）基础课
	752
	644
	85.6%
	108
	14.4%

	3.专业课
	640
	520
	81.3%
	120
	18.7%

	4. 交叉与个性发展学分
	64
	64
	100%
	0
	0

	5.实践教学环节
	544
	0
	0
	544
	100%

	合计
	2928
	2060
	70.36%
	868
	29.64%


注：实践类学时包括课内实验、上机和课程实践等学时。
十、专业特色

依托浙江省网络信息经济发达的优势，结合学校电子信息特色背景，立足本专业深厚的人文精神底蕴，及时更新教育理念，明晰专业定位，把专业方向定位为网络编辑方向，重视传播学、编辑学、新闻学基本理论和实践教学的有机结合，大力培养适应“互联网+”时代的复合型网络编辑人才。

十一、有关说明
  1、考核方式中，X代表“学校组织”；Y代表“学院组织”；C代表“考查”。 

  2、本专业浙江省内按新媒体大类招生，新生修读一学期后，实施专业分流。

  3、四年内上机时数：总计不低于250机时。 

  4、使用英文教材课程：英文编辑基础、大众传播理论、新媒体与传播、跨文化传播。

十二、教学进程计划表  附后
十三、专业课程修读关系图    
传播学（网络编辑方向）专业课程结构图
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	第六学期
	第七学期
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十四、课程与毕业要求的对应关系
	课程名称
	要求1.

具有扎实的语言文字功底和互联网等新媒体的编辑与制作能力
	要求2.掌握传播学基础知识和基本理论，熟悉互联网管理的相关法律、法规、政策；
	要求3.具备互联网文字、图片、声音、视频等的编辑和制作能力；

	要求4.掌握数字媒介内容的表达与创意，数字媒介产品的策划、制作、运营、管理的基本技能；
	要求5. 掌握文献检索、资料查询的基本方法，了解传播学的理论前沿和未来趋势，具有一定的科学研究能力
	要求6.掌握一门外语，能够比较熟练地阅读和理解外文本专业资料，初步具有国际化视野；
	要求7.具有较强的社会交往和人际沟通能力，较强的专业判断能力与决策能力，以及分析问题和解决问题的能力
	要求8.了解相关社会科学、人文科学、自然科学的基本知识


	要求9.具有创新意识、开拓能力以及团队合作精神


	要求10.具有对终身学习的正确认识、学习能力及适应发展能力



	人文艺术类学科导论
	
	●
	
	
	
	
	
	●
	●
	●

	传播学概论
	
	●
	
	
	●
	
	●
	
	
	●

	编辑出版学概论
	
	●
	
	
	●
	
	●
	
	
	●

	新闻学概论
	
	●
	
	
	●
	
	●
	
	
	●

	中国文化概论
	●
	
	
	
	
	
	
	●
	●
	●

	中外新闻传播史
	
	●
	
	
	
	
	●
	●
	
	●

	网络传播学
	●
	●
	
	●
	
	
	
	●
	
	●

	传播心理学
	
	●
	
	
	
	
	●
	●
	
	●

	新闻传播法规与伦理
	
	●
	
	●
	
	
	●
	●
	
	

	新媒体与传播（英）
	
	●
	
	
	●
	●
	
	
	
	●

	大众传播理论（英）
	
	●
	
	
	●
	●
	
	●
	
	●

	网络与新媒体编辑
	●
	
	
	●
	
	
	
	●
	●
	●

	数字出版创意与策划
	●
	
	●
	●
	
	
	●
	
	●
	

	版权运营理论与实践
	
	●
	
	●
	●
	
	●
	●
	
	

	网络知识产权法基础
	
	●
	
	●
	
	●
	●
	●
	
	●

	新媒体营销与运营
	●
	
	●
	●
	
	
	
	
	
	●

	媒介经营与管理
	
	●
	
	●
	
	
	●
	
	●
	

	英文编辑基础（英）
	●
	
	
	
	
	●
	
	●
	
	●


	课程名称


	要求1.

具有扎实的语言文字功底和互联网等新媒体的编辑与制作能力
	要求2.掌握传播学基础知识和基本理论，熟悉互联网管理的相关法律、法规、政策；
	要求3.具备互联网文字、图片、声音、视频等的编辑和制作能力；

	要求4.掌握数字媒介内容的表达与创意，数字媒介产品的策划、制作、运营、管理的基本技能；
	要求5. 掌握文献检索、资料查询的基本方法，了解传播学的理论前沿和未来趋势，具有一定的科学研究能力
	要求6.掌握一门外语，能够比较熟练地阅读和理解外文本专业资料，初步具有国际化视野；
	要求7.具有较强的社会交往和人际沟通能力，较强的专业判断能力与决策能力，以及分析问题和解决问题的能力
	要求8.了解相关社会科学、人文科学、自然科学的基本知识


	要求9.具有创新意识、开拓能力以及团队合作精神


	要求10.具有对终身学习的正确认识、学习能力及适应发展能力



	新闻评论
	
	●
	
	●
	●
	
	●
	
	●
	

	新闻采访与写作
	●
	
	●
	●
	●
	
	●
	
	●
	

	现代汉语
	●
	
	
	
	
	
	●
	●
	
	●

	古代汉语
	●
	
	
	
	
	
	●
	●
	
	

	网络图形图像处理1
	●
	
	●
	●
	
	
	
	
	●
	●

	网络图形图像处理2
	●
	
	●
	●
	
	
	
	
	●
	●

	网页设计与制作1
	●
	
	●
	●
	
	
	
	
	●
	●

	网页设计与制作2
	●
	
	●
	●
	
	
	
	
	●
	●

	音视频节目策划与制作
	●
	
	●
	●
	
	
	
	
	●
	●

	中国古代文学1
	●
	
	●
	
	
	
	●
	●
	
	

	中国古代文学2
	●
	
	●
	
	
	
	●
	●
	
	

	创意写作
	●
	
	
	●
	
	
	●
	●
	
	●

	中国现当代文学
	●
	
	
	
	
	
	●
	●
	
	

	外国文学
	●
	
	
	
	
	
	●
	●
	
	

	公共关系学
	
	●
	
	
	
	
	●
	
	●
	

	摄影摄像基础
	●
	
	●
	●
	●
	
	
	
	●
	●

	影视艺术传播
	
	●
	
	●
	●
	
	●
	●
	
	

	整合营销传播
	
	●
	
	●
	●
	
	●
	
	●
	

	课程名称


	要求1.

具有扎实的语言文字功底和互联网等新媒体的编辑与制作能力
	要求2.掌握传播学基础知识和基本理论，熟悉互联网管理的相关法律、法规、政策；
	要求3.具备互联网文字、图片、声音、视频等的编辑和制作能力；

	要求4.掌握数字媒介内容的表达与创意，数字媒介产品的策划、制作、运营、管理的基本技能；
	要求5. 掌握文献检索、资料查询的基本方法，了解传播学的理论前沿和未来趋势，具有一定的科学研究能力
	要求6.掌握一门外语，能够比较熟练地阅读和理解外文本专业资料，初步具有国际化视野；
	要求7.具有较强的社会交往和人际沟通能力，较强的专业判断能力与决策能力，以及分析问题和解决问题的能力
	要求8.了解相关社会科学、人文科学、自然科学的基本知识


	要求9.具有创新意识、开拓能力以及团队合作精神


	要求10.具有对终身学习的正确认识、学习能力及适应发展能力



	危机传播管理
	
	●
	
	●
	●
	
	●
	●
	●
	

	新媒体广告理论与实务
	●
	
	
	●
	●
	
	●
	
	
	

	计算机网络及应用
	●
	
	●
	
	
	
	
	●
	
	

	新闻传播前沿讲座
	
	●
	
	
	●
	
	●
	
	●
	●

	媒介与社会
	
	●
	
	
	
	
	●
	●
	
	

	当代国际文化交流与传播
	
	●
	
	
	●
	●
	●
	
	
	

	网络营销
	
	●
	
	●
	
	
	●
	
	●
	●

	品牌战略与管理
	
	
	
	●
	
	
	●
	
	●
	●

	促销管理
	
	
	
	●
	
	
	●
	
	●
	●

	电子书刊制作
	●
	
	●
	
	
	
	
	
	●
	

	网络信息采集
	●
	
	●
	
	●
	
	●
	
	
	●

	音视频节目制作
	●
	
	●
	
	
	
	●
	
	●
	

	图像处理
	●
	
	●
	
	
	
	●
	
	
	

	动画设计与制作
	●
	
	●
	
	
	
	●
	
	
	

	网页设计与制作
	●
	
	●
	
	
	
	●
	
	
	

	新媒体报道策划与设计
	●
	
	
	●
	●
	
	
	
	●
	

	媒介市场调研与分析
	
	
	
	●
	●
	
	●
	
	●
	●

	毕业设计(论文)
	●
	●
	
	
	●
	●
	●
	
	●
	●


创意写作 





当代国际文化交流与传播








中国文化概论





 中国古代文学（1）





人文艺术类学科导论课





中国现当代文学





中国古代文学（2）





新闻评论





新闻采访与写作 





外国文学 





现代汉语





古代汉语





新媒体营销与运营 





影视艺术传播 





传播学概论





中外新闻传播史 





新闻学概论 





 网络知识产权法基础





大众传播理论（英） 





新媒体与传播（英）





网络传播学





计算机网络及应用








传播心理学





版权运营理论与实践





编辑出版学概论





数字出版创意与策划








网络与新媒体编辑





 新闻传播法规与伦理





英文编辑基础（英）





媒介与社会





网络图形图像处理（1）





媒介经营与管理





网络营销








摄影摄像基础





音视频节目策划与制作 





网页设计与制作（2）





品牌战略与管理








整合营销传播





新媒体广告理论与实务 





网页设计与制作（1）





网络信息采集（S）





促销管理








危机传播管理








公共关系学





音视频节目制作（S）








网页设计与制作（S） 





网络图形图像处理（2）








图像处理（S）





新闻传播学前沿讲座 





毕业论文





动画设计与制作（S）








新媒体报道策划与设计（S）








媒介市场调研与分析（S）





电子书刊制作（S）
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